


Красота хуже вина, 

она опьяняет и владельца, и зрителя.
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1 Lance Hosey, “Why We Love Beautiful Things”, New York Times, 
February 15, 2003.
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ЧАСТЬ I

ЖЕЛАНИЕ

ЖЕЛАНИЕ, 

ОБМАН И ЭФФЕКТ 

РЕДКОСТИ

Сколько стоит камень? Очевидно, это зависит от камня.

Вопрос в другом: каковы наши критерии, если речь 

идет о цене?

Как мы определяем ценность камня? По его красоте? 

Это, разумеется, влияет на цену, но лишь иногда. И по-

том это снова отсылает нас к вопросу критериев. Как 

нам точно оценить красоту камня? Красота — это важный 

фактор, но в высшей степени субъективный.

Ответ можно найти, несколько неожиданно, в более 

подробном изучении меняющихся цен на кукурузу, рожь, 

рис и сырую нефть. Почему цены на эти продукты взлета-

ют вверх? Это происходит в результате дефицита. Когда 

цены на них падают? Это происходит в результате избыт-

ка, когда спрос на продукты намного меньше предло-

жения.

То же самое справедливо и для драгоценных кам-

ней. В конечном итоге не красота определяет их цену, 

не размер и не качество. Хотя каждый из этих факторов 
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