
КУРИ, ПОКА
 НЕ СДОХНЕШЬ

или 

ТЫСЯЧА
СКВОЗНЯКОВ

Если читатель вздумает обидеться,

то я напомню ему слова Эйнштейна:

“Только посредственность на

непосредственность может обижаться”.
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        М не грустно встречать 
курящих людей. Весь двадцатый век и нача-
ло двадцать первого я вижу настоящий мара-
фон деградации человека. Мужчины поражены
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дых лицах женщин. Дети алкоголиков ню-
хают на улицах клей из целлофановых па-
кетов. Юноши и девушки разгуливают с 
банками пива в руках, попыхивая сигаре-
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тах и марках дорогих часов. Молодёжи не 
интересны исторические фильмы; куда с боль-
шим удовольствием подростки посмотрят 
ужастик или очередную анимешку. Живое 
общение заменено многочасовым висением
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  Люди стали жертвой кредитов, алкоголя и 
сигарет. В рекламе кредитов используют об-
разы великих людей вроде Пушкина. Чиновни-
кам и депутатам нет до всего этого дела. Кого
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Я обращаюсь к политикам: защитите от 

рекламы произведения искусства и образы 
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тех людей, которые преданно служили  на-
роду — и не важно, сколько веков назад! Ду-
ховность заключается не только в том, что-
бы замаливать свои грехи и нести подаяние 
в церковь. Духовность иной раз необходима 
для того, чтобы выйти с протестом на демон-
страцию или разбить вдребезги рекламный
щит, который лишает  русских людей досто-
инства. Посмотрите на рекламу пристальнее,
вглядитесь ВГЛУБЬ РЕКЛАМНЫХ ЛОЗУН-
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    25-30 % .    
.    ,    -

Подавляющее большинство новых авто-
мобилей на дорогах — кредитные. Когда мы 
кладём свои деньги в банк — трудно надеять-
ся больше, чем на 7–8% годовых. Когда же 
мы приходим за кредитом — банкир прода-
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